
Content creëren voor
klantenwerving en visibiliteit



• Wederhelft voor strategie, branding en imago

• Bouwen aan jouw sterk merk

• Duurzame relatie creëren met je doelgroep

• Kort samengevat zijn we een dynamische bende

met grenzeloze ambitie.

• (We verzetten bergen, maar bijten niet.)

WIE IS CREACTIV



• Neem je smartphone er even bij en ga naar www.menti.com

• Code: 1553 2080

ALS IJSBREKER…



Alles start bij
jouw unieke verhaal



THE GOLDEN CIRCLE

WAT
Elke organisatie weet WAT ze doen. Het zijn de 
producten of de diensten die ze verkopen.

HOE
Sommige organisaties weten HOE ze het doen.
Dit zijn de dingen die hen speciaal maken of hen 
onderscheiden van hun concurrentie.

WAAROM
Zeer weinig organisaties weten WAAROM ze doen 
wat ze doen. WAAROM gaat niet over geld 
verdienen. Dat is een resultaat. 
WAAROM is een doel, oorzaak of overtuiging. Het is 
de reden waarom je organisatie bestaat.



GOLDEN CIRCLE I.F.V. MERKBELOFTE CREACTIV

Creactiv helpt bedrijven om de authentieke identiteit van merken te vatten én naar hun

doelpubliek te verspreiden via marketing en communicatie met impact.

→ What

Daarbij telt niet alleen het resultaat, maar ook de klantbeleving.

→ How

Dit totaalpakket ontzorgt ondernemers en marketeers, en biedt hen meer vrijheid, 

rust en effectiviteit.

→ Why



KERNWAARDEN - VOORBEELD CREACTIV

Authenticiteit – Openheid – Eerlijkheid

Creactiv is open en eerlijk. We helpen jou te communiceren op een

manier die perfect bij je past. Zelf zijn we evengoed authentiek in wat

we doen. We gaan dan ook enkel in zee met ondernemingen waarin we

voor 200% geloven.



3 KERNWAARDEN:
WELKE EERSTE INDRUK WIL JE ACHTERLATEN?



IJSBERGPRINCIPE



USP VS. ESP

Unique Selling Points (USP’s)

• Focus op ‘sterktes’ van je organisatie

• Gedreven vanuit je 

producten/diensten

• Onderscheidend vermogen vanuit 

inhoudelijke & technische kwaliteiten 

– bv kwaliteit, expertise, flexibel, …

• Vaak containerbegrippen

Emotional Selling Points (ESP’s)

• Focus om sterktes te vertalen naar 

(h)erkenning & beleving voor de 

doelgroep/klant

• Onderscheidend gevoel (vanuit 

relatie, verlangen of gemis)

• Hierdoor vergroot je de emotionele 

klanttevredenheid

• Investeren in medewerker-klant 

interactie



VOORBEELDEN

LinkedIn banner

Jessin Ben Ammar

- Digital Phase



VOORBEELDEN

LinkedIn informatie

Guust Nieuwenhuis

- We Are North



VOORBEELDEN

LinkedIn headliner

Veronique Peeters

- STRUKTUUR



VOORBEELDEN

LinkedIn post

Kristof Van Roey

- Krivaro Technics



VOORBEELDEN

LinkedIn post

Veerle Vander Elst

- aNewStep Coaching



VOORBEELDEN

Facebook post

- Keurslagerij Fijnkost 2.0



VOORBEELDEN

Instagram post

- Jimmy Raskin



OPVOLGEN VAN BERICHTEN – SOCIAL 
SELLING (HOE ANTWOORDEN 
BERICHTEN, LIKES, POSTS…)

Elke succesvolle business is gebaseerd op 

krachtige relaties.

Social Selling is de som van je activiteiten die 

bijdragen aan het versterken van je professionele relaties. 

Zowel online als offline, intern als extern.



Q&A

VRAGEN? SHOOT!



Thanks!
Sarah Vandewoude
Creactiv Marketing


